GESCHAFTSBEDINGUNGEN DER
HETTENBACH GMBH & CO KG WERBEAGENTUR GWA
FUR DIE VERKEHRSMITTELWERBUNG

- SERVICEPREIS -

Stand Januar 2022

Die nachstehenden Geschéftsbedingungen gelten fur
samtliche Werbeflachen sowie die Darbietung digital-
visueller Werbeeinspielungen auf Bildwiedergabegera-
ten in und an allen Verkehrsmitteln sowie den dazuge-
hérigen Einrichtungen.

AUFTRAGSANNAHME

2.

Angebote sind freibleibend. Der Auftrag kommt durch
Rucksendung der vom Auftraggeber unterschriebenen
Auftragsbestétigung an den Auftragnehmer zustande.

Auftrage werden in der Reihenfolge ihres Eingangs und
grundsétzlich nur fur namentlich bezeichnete Wer-
bungtreibende angenommen. Kennwortauftrdge wer-
den nur angenommen, wenn der Auftraggeber bei Auf-
tragserteilung die Branche oder Produktgruppe, auf die
sich die Werbung bezieht, angibt und bestatigt, dass
ihm ein entsprechender Auftrag von einem Werbung-
treibenden erteilt ist. Die Werbeflachen durfen nur mit
ausdrucklicher Zustimmung des Auftragnehmers un-
tervermietet werden. Der Auftraggeber tritt in diesem
Fall mit Zustandekommen des Auftrages die Forderun-
gen gegen seinen Kunden aus dem mit diesem beste-
henden Werbevertrag an den Auftragnehmer ab, so-
weit diese aus Handlungen resultieren, die Gegen-
stand des Auftrages sind (Sicherungsabtretung). Der
Auftragnehmer nimmt diese Abtretung mit Zustande-
kommen des Auftrages an. Er ist berechtigt, diese dem
Kunden des Auftraggebers gegenuber offen zu legen,
wenn die Forderung nicht innerhalb eines Monats nach
Falligkeit beglichen ist.

Der Auftragnehmer erklart sich unverzuglich tber die
Annahme oder Ablehnung von Auftrdgen. Ein Annah-
mezwang besteht nicht, jedoch kann ein Auftrag nur
nach einheitlichen Gesichtspunkten wegen des Inhalts,
der Herkunft oder der technischen Form abgelehnt
werden.

Die Verantwortung fir Form und Inhalt der Werbung
trégt der Auftraggeber. Der Auftragnehmer ist berech-
tigt, Werbung, deren Inhalt nach seinem pflichtgema-
Ben Ermessen gegen behérdliche Anordnungen, die
allgemeinen Gesetze oder die guten Sitten verstoft,
zuriickzuweisen. Ferner ist der Auftragnehmer dazu
berechtigt, solche Werbung zuriickzuweisen, welcher
die erforderliche Genehmigung durch die jeweiligen
Verkehrsbetriebe, deren Verkehrsmittel oder dazuge-
hérigen Einrichtungen fiir die Auftragsdurchfiihrung ge-
nutzt werden, versagt wurde.

Bei Zuriickweisung der Werbung ist der Entwurf des
Werbemittels/der Beschriftung bzw. die Werbeeinspie-
lung durch den Auftraggeber zu Uberarbeiten und er-
neut zur Genehmigung an die vom Auftragnehmer an-
gegebene Anschrift zu liefern. Der Auftragnehmer kann
verlangen, dass der Entwurf des Werbemittels/der Be-
schriftung bzw. die Werbeeinspielung in einem von ihm
bestimmten digitalen Dateiformat Gbermittelt wird. So-
weit erforderlich, sind farbgetreue und maRstabge-
rechte Entwurfe im Verhdltnis 1:10 vorzulegen.
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Eine etwaige Zurlckweisung begriindet keine Scha-
denersatzanspriche des Auftraggebers, es sei denn,
dass fur die Zuriickweisung eine Pflichtverletzung des
Auftragnehmers, seiner gesetzlichen Vertreter oder Er-
fullungsgehilfen ursachlich ist, fur die der Auftragneh-
mer gemaf’ nachstehender Ziff. 29 haftet.

Der Ausschluss von Wettbewerbern wird nicht zugesi-
chert. Der Auftragnehmer bemuiht sich jedoch, Wer-
bung konkurrierender Produkte nicht direkt nebenei-
nander anzubringen.

Die Geltung von Allgemeinen Geschéftsbedingungen
des Auftraggebers wird ausgeschlossen.

AUFTRAGSDURCHFUHRUNG

10.

11.

12.

Der Auftragnehmer ist verpflichtet, den Auftrag verein-
barungsgemafl auszufiihren, insbesondere bei Auf-
tragsbeginn fur die ordnungsgeméaRe Herstellung und
Anbringung der Werbemittel/Beschriftung an den ver-
einbarten Werbeflachen bzw. die ordnungsgemaRie In-
stallation der Werbeeinspielungen auf den vereinbar-
ten Bildwiedergabegerdaten Sorge zu tragen sowie
wéahrend der Laufzeit des Auftrags die Durchfiihrung
der technischen Arbeiten an den Werbemitteln/Be-
schriftungen, einschlieBlich evtl. erforderlicher Instand-
haltungsmaRnahmen und Auswechslungen, zu veran-
lassen, sodass die Werbemittel/Beschriftung bzw.
Werbeeinspielungen des Auftraggebers in dem verein-
barten Einsatzgebiet wéahrend der Laufzeit des Auf-
trags verbreitet werden. Nach Ende der Laufzeit des
Auftrags ist der Auftragnehmer zur Entfernung der
Werbemittel/Beschriftung an den vereinbarten Werbe-
flachen bzw. zur Deinstallation der Werbeeinspielun-
gen auf den vereinbarten Bildwiedergabegeraten ver-
pflichtet.

Inhalt und Ausfiihrung der Werbemittel bzw. Werbeein-
spielungen unterliegen den Richtlinien des jeweiligen
Verkehrsbetriebes, dessen Verkehrsmittel oder dazu-
gehdrigen Einrichtungen fiir die Auftragsdurchfiihrung
genutzt werden; soweit erforderlich, sind farbgetreue
und maRstabgerechte Entwirfe im Verhaltnis 1:10 vor-
zulegen. Die Verantwortung fiir Form und Inhalt der
Werbung tragt der Auftraggeber; er stellt den Auftrag-
nehmer insbesondere von allen Anspriichen frei, die
sich aus VerstoRen seiner Werbung gegen geltendes
Recht, insbesondere Wettbewerbsrecht, ergeben. Der
Auftragnehmer ist berechtigt, Werbung, deren Inhalt
nach seinem pflichtgemalien Ermessen gegen gelten-
des Recht, behérdliche Anordnung oder gegen die gu-
ten Sitten verstof3t, zurlickzuweisen. Ferner ist der Auf-
tragnehmer dazu berechtigt, solche Werbung zuruick-
zuweisen, welcher die erforderliche Genehmigung
durch die jeweiligen Verkehrsbetriebe, deren Verkehrs-
mittel oder dazugehérigen Einrichtungen fur die Auf-
tragsdurchfiihrung genutzt werden, versagt wurde.

VVom Auftraggeber gelieferte Entwiirfe der Werbemittel
oder Beschriftungsvorlagen werden nur zurilickgege-
ben, wenn sie von diesem binnen zwei Wochen nach
Beginn der Laufzeit des Auftrags zurlickgefordert wer-
den.



13.

14.

15.

16.

17.

Der Auftraggeber Ubergibt alle erforderlichen Layout-
Daten in dem von dem Auftragnehmer geforderten di-
gitalen Dateiformat als Druckvorlage zum Zwecke der
Herstellung und Anbringung sowie eventuell spater
notwendig werdender InstandhaltungsmaRnahmen
oder Auswechslungen der Werbemittel. In dem Fall,
dass der Auftrag die Darbietung von Werbeeinspielun-
gen beinhaltet, Uibergibt der Auftraggeber die erforder-
lichen Wiedergabedateien zu dem vorbezeichneten
Zweck in dem von dem Auftragnehmer geforderten di-
gitalen Dateiformat. Die Ubergabe hat nach Zustande-
kommen des Auftrags jeweils innerhalb einer vom Auf-
tragnehmer bestimmten angemessenen Frist zu erfol-
gen.

Linien-, Strecken- und Platzwiinsche kdnnen nur erfillt
werden, soweit es die jeweiligen betrieblichen Verhalt-
nisse des Verkehrsbetriebes und die Ricksicht auf be-
reits angebrachte oder eingespielte Werbung zulas-
sen. Generell kdnnen insoweit keine bindenden Zusa-
gen gemacht werden. Dies gilt nicht, soweit eine ent-
sprechende Zusicherung erfolgt ist.

Platzwechsel oder Entfernung der Werbung aus zwin-
genden betrieblichen Griinden des jeweiligen Ver-
kehrsbetriebes, dessen Verkehrsmittel oder dazugeho-
rigen Einrichtungen zur Auftragsdurchfiihrung genutzt
werden oder aus polizeilichen Griinden bleiben vorbe-
halten. Der Auftragnehmer sichert in derartigen Fallen
die unverzugliche Verstandigung des Auftraggebers
zu, sobald er selbst Kenntnis von derartigen Umstén-
den erhalten hat; ein Platzwechsel erfolgt im Einver-
nehmen mit dem Auftraggeber.

Kann der Auftrag infolge unvorhergesehener Um-
stande, insbesondere in Fallen hoherer Gewalt (Streik,
Betriebseinschrankung, Betriebsunterbrechung, be-
hérdliche Anordnungen, Epidemie/Pandemie, etc.)
oder aufgrund von Beschadigungen sowie Instandhal-
tungsmallnahmen (Inspektionen, Wartungs- und Re-
paraturarbeiten, etc.) an Verkehrsmitteln bzw. den da-
zugehorigen Einrichtungen langer als einen Kalender-
tag nicht vereinbarungsgemafl ausgefuhrt werden,
wird der Auftraggeber durch den Auftragnehmer hier-
von unverziglich verstandigt, sobald der Auftragneh-
mer selbst Kenntnis von derartigen Umstanden erhal-
ten hat, insbesondere durch die jeweiligen Verkehrsbe-
triebe, deren Verkehrsmittel oder dazugehdrigen Ein-
richtungen fiir die Auftragsdurchfiihrung genutzt wer-
den, Uber derartige Umstande in Kenntnis gesetzt
wurde.

Kann der Auftrag infolge unvorhergesehener Um-
stande, insbesondere in Fallen hoherer Gewalt (Streik,
Betriebseinschrankung, Betriebsunterbrechung, be-
hordliche Anordnungen, Epidemie/Pandemie, etc.)
oder aufgrund von Beschadigungen sowie Instandhal-
tungsmallnahmen (Inspektionen, Wartungs- und Re-
paraturarbeiten, etc.) an Verkehrsmitteln bzw. den da-
zugehdorigen Einrichtungen nicht vereinbarungsgeman
ausgefuhrt werden und hat dies zur Folge, dass die
Werbemittel/Beschriftung bzw. Werbeeinspielungen
des Auftraggebers in dem vereinbarten Einsatzgebiet
wahrend der Laufzeit des Auftrags Uiber einen zusam-
menhédngenden Zeitraum nicht verbreitet werden
(Standtage), so behalt der Auftragnehmer fur die
Standtage den Anspruch auf den in der Auftragsbesta-
tigung vereinbarten Servicepreis, jedoch verlangert
sich als Ausgleich hierfiir die ursprungliche, in der Auf-
tragsbestatigung vereinbarte Laufzeit des Auftrags um
die Standtage, ohne dass es einer gesonderten Erkla-
rung bedarf. Es findet jedoch nur beziglich solcher
Standtage eine Verlangerung statt, die den Zeitraum
von mindestens einem vollen Kalendertag erreichen;
Standtage, welche nicht den Zeitraum von mindestens
einem vollen Kalendertag erreichen, bleiben beztglich
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18.

der Verlangerung unbericksichtigt. Angebrochene Ka-
lendertage zahlen folglich nicht als Standtage. Der Auf-
traggeber ist wéhrend der um die Standtage verlanger-
ten Laufzeit des Auftrags von der Entrichtung des ver-
einbarten Entgelts befreit (kostenfreie Verlangerung).
Bei mehreren wiederkehrenden Standtagen erfolgt ge-
gebenenfalls auch eine mehrmalige kostenfreie Ver-
langerung.

Eine kostenfreie Verlangerung nach vorstehender
MaRgabe findet nicht statt, wenn eine Verlangerung
aufgrund des Endes der Einsatzzeit des zur Auftrags-
durchfiihrung eingesetzten Verkehrsmittels nicht mog-
lich ist. Dies ist insbesondere dann der Fall, wenn die
vereinbarte Laufzeit des Auftrags der regularen Ein-
satzzeit des zur Auftragsdurchfiihrung eingesetzten
Verkehrsmittels (in der Regel zwolf Jahre bei Solobus-
sen und bzw. 14 Jahren bei Gelenkbussen) entspricht
oder das eingesetzte Verkehrsmittel vor dem Ende der
vereinbarten Laufzeit des Auftrags aus dem Verkehr
genommen wird. Der Auftraggeber ist insoweit fir die
Standtage von der Entrichtung des in der Auftragsbe-
statigung vereinbarten Servicepreises pro rata tempo-
ris befreit, sofern; ein fir die Standtage bereits entrich-
teter Servicepreis wird pro rata temporis zuriickerstat-
tet. Es erfolgt jedoch nur bezuglich solcher Standtage
eine Befreiung bzw. Ruckerstattung, die den Zeitraum
von mindestens einem vollen Kalendertag erreichen;
Standtage, welche nicht den Zeitraum von mindestens
einem vollen Kalendertag erreichen, bleiben beziiglich
der Befreiung bzw. Rickerstattung unbericksichtigt.
Angebrochene Kalendertage z&hlen folglich nicht als
Standtage. Wird das zur Auftragsdurchfiihrung einge-
setzte Verkehrsmittel durch ein Verkehrsmittel gleicher
Art ersetzt, so kann der Auftragnehmer alternativ zu der
vorstehenden Regelung dieses Absatzes die Werbung
nach seiner Wahl auch auf das Ersatzverkehrsmittel
Ubertragen.

Der Auftraggeber wird durch den Auftragnehmer uber
die Dauer der Standtage und eine daraus resultierende
etwaige kostenfreie Vertragsverlangerung unverziig-
lich verstandigt, sobald der Auftragnehmer selbst
Kenntnis hiervon erhalten hat, insbesondere durch die
jeweiligen Verkehrsbetriebe, deren Verkehrsmittel
oder dazugehdérigen Einrichtungen fir die Auftrags-
durchfihrung genutzt werden, Uber die Dauer der
Standtage in Kenntnis gesetzt wurde.

Endet der zwischen dem Auftragnehmer und dem Ver-
kehrsbetrieb, dessen Verkehrsmittel sowie dazugeho-
rigen Einrichtungen zur Durchfihrung des Auftrags ge-
nutzt werden, abgeschlossene Konzessionsvertrag vor
Auslaufen des Auftrags, so ist der Auftragnehmer nach
seiner Wahl berechtigt, den Auftrag mit einer Frist von
vier Wochen zu kiindigen oder unter Fortbestehen der
Rechte und Pflichten aus dem Auftragsverhaltnis an
der weiteren Durchfiihrung des Auftrags festzuhalten;
das Recht des Auftragnehmers zur Kiindigung bleibt
bestehen, wenn der Auftragnehmer sich zunéchst fur
die weitere Durchfihrung des Vertrags entschieden
hat. Kundigt der Auftragnehmer, werden dem Auftrag-
geber bereits geleistete Vorauszahlungen fur die noch
ausstehende Restlaufzeit des Auftrags zuriickvergiitet;
daruber hinaus bestehen anlésslich der Kiindigung
keine Anspriiche des Auftraggebers, ausgenommen
Schadensersatzanspriuche nach Maf3gabe von nach-
stehender Ziff. 29.

Der Auftragnehmer ist in diesem Fall aufgrund der
vorzeitigen Beendigung des Auftrags zudem be-
rechtigt, eine Nachberechnung des Servicepreises
gemal nachstehender Zziff. 32 vorzunehmen und
den hieraus resultierenden Betrag von dem Auf-
traggeber zu verlangen.



19. Wird das Verkehrsmittel, das zur Durchfiihrung des
Auftrags eingesetzt wird, vor dem Ende der Laufzeit
des Auftrags, vorzeitig, d.h. vor Ende der regularen
Einsatzzeit (zwolf Jahre bei Solobussen und bzw. 14
Jahren bei Gelenkbussen), aus dem Verkehr genom-
men, insbesondere wegen

o  altersbedingten Verschlei3es,

o einer irreparablen bzw. nur mit unverhéltnismaiig
hohem Aufwand zu beseitigenden Beschadigung,

o eines irreparablen bzw. nur mit unverhaltnisma-
Big hohem Aufwand zu beseitigenden techni-
schen Defekts

o  oder eines vergleichbaren Umstands,

so ist der Auftragnehmer berechtigt, den Auftrag spa-
testens am dritten Tag vor dem Tag, mit dessen Ablauf
der Auftrag enden soll, zu kiindigen. Der Auftragneh-
mer verpflichtet sich, den Auftraggeber unverziiglich
dartiber zu informieren, wenn ein Verkehrsmittel, das
zur Durchfuhrung des Auftrags genutzt wird, vor dem
Ende der Laufzeit des Auftrags, vorzeitig aus dem Ver-
kehr genommen wird. Im Falle der Kiindigung verpflich-
tet sich der Auftragnehmer, dem Auftraggeber einen fur
die noch ausstehende Restlaufzeit des Auftrags bereits
geleisteten Servicepreis pro rata temporis unverziglich
zu erstatten.

Der Auftragnehmer ist in diesem Fall aufgrund der
vorzeitigen Beendigung des Auftrags zudem be-
rechtigt, eine Nachberechnung des Servicepreises
gemaR nachstehender Ziff. 32 vorzunehmen und
den hieraus resultierenden Betrag von dem Auf-
traggeber zu verlangen.

Wird das zur Auftragsdurchfiihrung eingesetzte Ver-
kehrsmittel durch ein Verkehrsmittel gleicher Art er-
setzt, so kann der Auftragnehmer alternativ zu der vor-
stehenden Regelung dieser Nummer die Werbung
nach seiner Wahl auch auf das Ersatzverkehrsmittel
Ubertragen.

20. Fotos von der vorgefilhrten Werbung des Auftragge-
bers durfen vom Auftragnehmer verkaufs- und ver-
triebsfordernd eingesetzt werden.

21. Der Auftragnehmer behélt sich das Recht vor, die Wer-
beflachen bzw. dargebotenen Werbeeinspielungen mit
seinem Impressum zu kennzeichnen.

LAUFZEIT / VERLANGERUNG

22. Die Laufzeit des Auftrags sowie die Berechnung des
vereinbarten Entgelts beginnen an dem in der Auftrags-
bestatigung vereinbarten Datum. Ist ein Datum nicht
vereinbart, so beginnt die Laufzeit mit der Anbringung
der Werbemittel an dem Verkehrsmittel oder den dazu-
gehdrigen Einrichtungen bzw. in dem Fall, dass der
Auftrag die Darbietung von Werbeeinspielungen auf
Bildwiedergabegeraten beinhaltet, mit Beginn der Dar-
bietung. In diesem Fall teilt der Auftragnehmer dem
Auftraggeber den Beginn der Laufzeit des Auftrags un-
verziglich mit. Bei Belegungen im groReren Umfang,
insbesondere der Anbringung oder Darbietung von
Werbung an bzw. in mehreren Verkehrsmitteln, kann
die Berechnung mit dem mittleren Datum des fir die
Anbringung bzw. des Beginns der Darbietungen erfor-
derlichen Zeitraums erfolgen.

23. Der Auftragnehmer ist berechtigt, das vereinbarte Ent-
gelt bereits vor der Anbringung der Werbemittel bzw.
Darbietung der Werbeeinspielungen zu berechnen,
wenn
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24.

25.

o  seit Anforderung von Motiv-, Layout- oder Wieder-
gabedateien beim Auftraggeber bzw. seit Auffor-
derung zur Motiv-, Layout- oder Werbeeinspie-
lungsfreigabe durch den Auftraggeber vier Wo-
chen vergangen sind und die Dateilieferung bzw.
Freigabe trotz angemessener Fristsetzung des
Auftragnehmers nicht erfolgte;

o  sich die Anbringung der Werbemittel bzw. Darbie-
tung der Werbeeinspielungen aus sonstigen
Grunden, die der Auftraggeber zu vertreten hat,
um mebhr als sechs Wochen seit der Erteilung des
Auftrags verzogert und trotz angemessener Frist-
setzung des Auftragnehmers nicht erfolgte.

Auftrage mit einer Laufzeit von einem Jahr und mehr
verlangern sich jeweils um ein weiteres Jahr, wenn sie
nicht drei Monate vor Ende der Laufzeit des Auftrags
gekiindigt werden. Die Kindigung bedarf mindestens
der Textform.

Das Recht zur au3erordentlichen fristlosen Kiindigung
aus wichtigem Grund bleibt unberihrt.

UBERTRAGUNG AUF DRITTE

26.

Der Auftragnehmer ist dazu berechtigt, den Auftrag auf
einen Dritten zu Ubertragen, sodass der Dritte anstelle
des Auftragnehmers in die sich aus dem Auftrag erge-
benden Rechte und Pflichten eintritt. In diesem Fall ist
der Auftraggeber bei Eintritt des Dritten zur auferor-
dentlichen fristlosen Kiindigung des Auftrags berech-
tigt. Die Kiindigung muss innerhalb von zwei Wochen
nach Bekanntgabe des Eintritts des Dritten erfolgen
und bedarf mindestens der Textform. Kiindigt der Auf-
traggeber, werden ihm bereits geleistete Vorauszah-
lungen fiir die noch ausstehende Restlaufzeit des Auf-
trags zurtickvergitet; darber hinaus bestehen anléss-
lich der Kiindigung keine Anspriiche des Auftragge-
bers, ausgenommen Schadensersatzanspriiche nach
Maf3gabe von nachstehender Ziff. 29.

Das Recht des Auftraggebers zur auRerordentlichen
fristlosen Kiindigung des Auftrags nach vorstehender
MaRgabe ist ausgeschlossen, wenn der Dritte im glei-
chen oder héheren MaRe wie der Auftragnehmer Ge-
wabhr fiir eine zuverlassige Vertragsdurchfiihrung bietet
und insbesondere Uber eine gleiche oder héhere Boni-
tat verfiigt. Dies gilt insbesondere fiir den Fall, dass der
Auftragnehmer den Vertrag zum Zwecke einer intensi-
veren Kundenbetreuung auf  eine  eigene,
zu seinem Firmenverbund gehdrende Service-Gesell-
schaft Ubertragt.

Der Auftragnehmer ist in diesem Fall aufgrund der
vorzeitigen Beendigung des Auftrags zudem be-
rechtigt, eine Nachberechnung des Servicepreises
gemal nachstehender Zziff. 32 vorzunehmen und
den hieraus resultierenden Betrag von dem Auf-
traggeber zu verlangen.

UNTERSAGUNG DER WERBUNG

27.

Wird die Werbung ganz oder teilweise aufgrund be-
hordlicher Anordnungen oder von dem Verkehrsbe-
trieb, dessen Verkehrsmittel oder dazugehdrigen Ein-
richtungen zur Durchfiihrung der Werbung genutzt wer-
den, untersagt, so gilt der Auftrag — vom Zeitpunkt der
Untersagung an — in entsprechendem Umfang als auf-
gehoben. Vom Auftraggeber bereits geleistete Voraus-
zahlungen fur die noch ausstehende Restlaufzeit des
Auftrags werden entsprechend dem Umfang der Auf-
hebung zuruckvergutet; dartiber hinaus bestehen an-
lasslich der Kindigung keine Anspriche des



28.

Auftraggebers, ausgenommen Schadensersatzan-
spriche nach MaRgabe von nachstehender Ziff. 29.

Der Auftragnehmer ist in diesem Fall aufgrund der
vorzeitigen Beendigung des Auftrags zudem be-
rechtigt, eine Nachberechnung des Servicepreises
gemaR nachstehender Ziff. 32 vorzunehmen und
den hieraus resultierenden Betrag von dem Auf-
traggeber zu verlangen.

Schadenersatzanspriiche stehen dem Auftraggeber in
den in Ziff. 27 genannten Fallen nicht zu, es sei denn,
dass fiur die Untersagung eine Pflichtverletzung des
Auftragnehmers, seiner gesetzlichen Vertreter oder Er-
fullungsgehilfen urséchlich ist, fir die der Auftragneh-
mer gemaf Ziff. 29 haftet.

HAFTUNG

29.

Der Auftragnehmer haftet ohne Begrenzung der Scha-
denshéhe

o  fur Schaden an Leben, Kérper und Gesundheit
(Personenschéden), die auf einer vorsatzlichen
oder fahrlassigen Pflichtverletzung des Auftrag-
nehmers, seiner gesetzlichen Vertreter oder Erful-
lungsgehilfen beruhen;

o  fur sonstige Schaden, die auf einer vorsétzlichen
oder grob fahrlassigen Pflichtverletzung des Auf-
tragnehmers, seiner gesetzlichen Vertreter oder
Erfillungsgehilfen beruhen;

o sowie in Fallen der zwingenden Haftung nach
dem Produkthaftungsgesetz.

Bei Sach- und Vermdgensschaden, die auf einer fahr-
lassigen Pflichtverletzung des Auftragnehmers, seiner
gesetzlichen Vertreter oder Erfullungsgehilfen beru-
hen, haftet der Auftragnehmer im Ubrigen nur bei der
Verletzung einer wesentlichen Vertragspflicht, jedoch
der Hohe nach beschrankt auf die bei Vertragsschluss
vorhersehbaren und vertragstypischen Schaden; we-
sentliche Vertragspflichten sind solche, deren Erfiillung
die ordnungsgemafle Durchfiihrung des Vertrags erst
ermoglichen und auf deren Erfillung die andere Partei
vertraut hat und auch vertrauen durfte (sog. Kardinal-
pflichten).

PREISE

30.

31.

Das vereinbarte Entgelt (Servicepreis) bestimmt sich
nach der in der Auftragsbestétigung enthaltenen Ver-
einbarung, sofern nicht eine Anderung des Serviceprei-
ses aufgrund der Regelungen dieser Geschaftsbedin-
gungen erfolgt ist.

Der Servicepreis gilt fur das in der Auftragsbestatigung
vereinbarte Motiv und enthélt die nachfolgend unter
lit. @) bis g) aufgelisteten Positionen:

a) Entgelt fur die Belegung der vereinbarten Werbe-
flachen bzw. die Darbietung der Werbeeinspielun-
gen auf den vereinbarten Bildwiedergabegeraten
sowie deren Verbreitung in dem vereinbarten Ein-
satzgebiet wahrend der Laufzeit des Auftrags

b) Kosten der erstmaligen Herstellung der Werbe-
mittel/Beschriftung fiir die vereinbarten Werbefla-
chen bei Auftragsbeginn sowie Kosten flr die
technische Umsetzung der Darbietung der Wer-
beeinspielungen auf den vereinbarten Bildwieder-
gabegeraten
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c) Kosten der erstmaligen Anbringung der Werbe-
mittel/Beschriftung an den vereinbarten Werbefla-
chen bzw. der Installation der Werbeeinspielun-
gen auf den vereinbarten Bildwiedergabegeraten
bei Auftragsbeginn

d) Kosten der Entfernung der Beschriftung an den
vereinbarten Werbeflachen (Neutralisierung) bzw.
der Deinstallation der Werbeeinspielungen auf
den vereinbarten Bildwiedergabegeraten nach
Ende der Laufzeit des Auftrags

e) Kosten fur die Beseitigung von Schaden an den
Werbemitteln/der Beschriftung wahrend der Lauf-
zeit des Auftrags, insbesondere fir evtl. erforder-
liche Instandhaltungsmafl3inahmen sowie notwen-
dige Auswechslungen (Neuherstellung bzw. -an-
bringung, welche nicht auf einem vom Auftragge-
ber gewiinschten Motivwechsel beruht) der Wer-
bemittel/Beschriftung sowie Kosten fur laufende
Instandhaltungsmalnahmen infolge von Ver-
schleil3

f)  Kosten der Vorausfinanzierung (insb. Zinsauf-
wand) fir die erstmalige Herstellung und Anbrin-
gung der Werbemittel/Beschriftung bei Auftrags-
beginn

g) Vergltung vermitteinder Agenturen

Die vorstehend aufgelisteten Positionen sind als Be-
standteile des Servicepreises nur dann vollstandig ab-
gegolten, wenn der in der Auftragsbestatigung verein-
barte Servicepreis fir die gesamte urspriingliche, in der
Auftragsbestétigung vereinbarte Laufzeit des Auftrags
entrichtet wird; im Falle einer vorzeitigen Beendigung
des Auftrags findet eine Nachberechnung des Service-
preises gemaf nachstehender Ziff. 32 statt.

Im Falle einer Verlangerung der Laufzeit des Auftrags
geman vorstehender Ziff. 24 erfolgt keine Anpassung,
insbesondere keine Ermafigung, des in der Auftrags-
bestatigung vereinbarten oder aufgrund dieser Ge-
schéftsbedingungen geénderten Servicepreises fiir die
urspringlich in der Auftragsbestatigung vereinbarte
Laufzeit des Auftrags. Ein etwaiger durch den Auftrag-
nehmer aufgrund der Verlangerung gegeniiber dem
Auftraggeber eingerdumter ermafigter Servicepreis fur
die verlangerte Laufzeit des Auftrags gilt mithin aus-
schlieBlich fir den Zeitraum der Verlangerung der Lauf-
zeit, nicht aber riickwirkend fiir die vor der Verlange-
rung liegende urspriingliche Laufzeit des Auftrags.

Wiinscht der Auftraggeber wéahrend der Laufzeit des
Auftrags eine teilweise oder vollstandige Anderung des
Werbemittels/der Beschriftung (Motivwechsel), so ist
der Auftragnehmer nur dann zur Vornahme des Motiv-
wechsels verpflichtet, wenn der Auftragnehmer sich
binnen einer von dem Auftragnehmer bestimmten Frist
mit der Geltung des von dem Auftragnehmer angebo-
tenen neuen Servicepreises, der an die Stelle des bis-
herigen Servicepreises tritt, durch Erklarung, die min-
destens der Textform bedarf, einverstanden erklért.
Der auf diese Weise vereinbarte neue Servicepreis ist
ebenfalls ein Servicepreis, welcher die vorstehend auf-
gelisteten Positionen unter lit. @) bis g) enthalt.

Im Falle einer vorzeitigen Beendigung des Auftrags vor
Ablauf der urspriinglichen, in der Auftragsbestatigung
vereinbarte Laufzeit ist der Auftraggeber zur nachtrag-
lichen Berechnung (Nachberechnung) des Serviceprei-
ses berechtigt. Der Auftraggeber schuldet dem Auftrag-
nehmer in diesem Fall Uber die gesamte tatséchliche
Auftragslaufzeit hinweg den monatlichen Servicepreis,
der nach dem bei Auftragserteilung glltigen Preisblatt
des Auftraggebers gegolten hatte, wenn die tatsachli-
che Auftragslaufzeit in der Auftragsbestéatigung von



Beginn an als Laufzeit vereinbart worden ware. Hiervon
sind die bereits geleisteten Zahlungen auf den monat-
lichen Service in Abzug zu bringen. Angebrochene Mo-
nate werden pro rata temporis berechnet.

33. Der Servicepreis kann bei Auftrdgen mit einer Laufzeit
von mehr als einem Jahr durch den Auftragnehmer
nach MaRgabe der Regelung in Ziff. 40 erhdht werden.
Im Falle einer Erhéhung des Servicepreises um mehr
als 10 % kann der Auftraggeber den Auftrag mit Wir-
kung zum Zeitpunkt des Inkrafttretens der Erhéhung
kiindigen. Die Kundigung muss innerhalb einer Frist
von zwei Wochen nach Bekanntgabe der Erh6hung er-
folgen und bedarf mindestens der Textform.

34. Der Auftragnehmer kann eine Anpassung des Service-
preises verlangen, wenn sich das von ihm an den je-
weiligen Verkehrsbetrieb, dessen Verkehrsmittel oder
dazugehdrigen Einrichtungen, fiir die Durchfiihrung der
Werbung genutzt werden, hierfiir zu zahlende Entgelt
erhéht. In diesem Fall erhdht sich der Servicepreis um
den Betrag, um den sich das von dem Auftragnehmer
an den jeweiligen Verkehrsbetrieb zu zahlende Entgelt
erhoht. Die Erhéhung wird zwei Wochen nach ihrer Be-
kanntgabe gegentiber dem Auftraggeber wirksam.

NACHLASSE

35. Nachlasse auf das vereinbarte Entgelt, insbesondere
solche aufgrund langer Laufzeit des Auftrags (Zeit-
nachlass), werden vom Auftragnehmer nur dann ver-
pflichtend gewéhrt, sofern diese in der Auftragsbestati-
gung ausgewiesen sind.

36. Ein gewahrter Zeitnachlass wird dem Auftraggeber bei
vorzeitiger Beendigung des Vertrages nachberechnet.

37. Ein erst wahrend der Laufzeit des Auftrags gewahrter
Zeitnachlass gilt ausschlieB3lich fur das laufende Auf-
tragsjahr sowie etwaige nachfolgende Auftragsjahre.
Eine Geltung fir vorangegangene Auftragsjahre ist
ausgeschlossen; eine Rickvergiitung des vom Auf-
traggeber in vorangegangenen Auftragsjahren bereits
gezahlten Entgelts erfolgt insoweit nicht.

AGENTURPROVISION

38. Ist der Auftraggeber eine Werbeagentur, so wird die-
sem eine AE-Provision in Hohe von 15 % des Auftrags-
volumens gewéhrt.

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

39. Der Servicepreis ist jeweils monatlich im Voraus zur
Zahlung fallig.

40. Skonto wird nicht gewahrt.

41. Kommt der Auftraggeber mit der Zahlung eines félligen
Rechnungsbetrages in Verzug oder wird Uber das Ver-
mogen des Schuldners das Insolvenzverfahren erff-
net, so ist der Auftragnehmer berechtigt, die Restauf-
tragssumme sofort fallig zu stellen und die weitere Er-
fullung des Auftrags bis zu deren Bezahlung zu unter-
brechen. Der fallige Rechnungsbetrag ist wahrend des
Verzugs mit einem Zinssatz i.H.v. Neun Prozentpunk-
ten Uber dem jeweiligen Basiszinssatz nach § 247 BGB
zu verzinsen, sofern der Auftraggeber Kaufmann, eine
juristische Person des offentlichen Rechts oder ein 6f-
fentlich-rechtliches Sondervermégen ist.

42. Kommt der Auftraggeber mit seiner Zahlungsverpflich-

tung in Hohe eines Betrages in Verzug, welcher die
Hohe von zwei monatlichen Servicepreisen erreicht, so
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44,

stellt dies einen wichtigen Grund i.S.d. § 314 BGB dar,
welcher den Auftragnehmer dazu berechtigt, den Auf-
trag aus wichtigem Grund ohne Einhaltung einer Kiin-
digungsfrist zu kindigen.

Die Aufrechnung mit Gegenforderungen ist ausge-
schlossen, sofern diese nicht unbestritten oder rechts-
kraftig festgestellt sind; dies gilt nicht fur die Aufrech-
nung mit Gegenforderungen aus dem Auftragsverhalt-
nis.

Zur Entgegennahme von Zahlungen sind Vertreter
ohne besondere Vollmacht nicht berechtigt.

ERFULLUNGSORT UND GERICHTSSTAND

45.

Erfillungsort sowie ausschlielicher Gerichtsstand fur
samtliche Streitigkeiten aus oder im Zusammenhang
mit diesem Auftrag ist Heilbronn, sofern der Auftragge-
ber Kaufmann, eine juristische Person des offentlichen
Rechts oder ein 6ffentlich-rechtliches Sondervermdgen
ist.



